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Introduccion

Las estrategias de marketing son fundamentales para el éxito de una empresa, ya que
permiten optimizar el uso de los recursos disponibles y mejorar la posicién competitiva en
el mercado. A través de estas estrategias, las organizaciones pueden aumentar sus ventas y
fortalecer su presencia frente a sus competidores. Este documento explora los elementos
clave que conforman una estrategia de marketing efectiva, incluyendo el producto, el

precio, la promocién y los canales de distribucion.



Esquema

ESTRATEGIAS DEL
MARKETING

Es la metodologia que permite
a una compainiia concentrarse
en los recursos que tiene y
emplearlos de la forma mas
efectiva para aumentar las
ventas y conseguir ventajas
frente a sus competidores

PRECIO

Este es el monto que se debe pedir
por tu articulo para generar
ganancias al desarrollar la

estructura de precios, es Util
observar a los competidores.
Conocer lo que la competencia
cobra te proporciona una buena
referencia sobre lo que los clientes
estan dispuestos a abonar

Es lo que la compaiiia ofrece a
sus clientes. Esto incluye el
rango de productos y servicios
que tiene la empresa, su ciclo
de vida, las diferencias con los
rivales, entre otros aspectos. .

PROMOCION

todas las iniciativas comunicativas
que la compaiifa lleva a cabo para
dar a conocer sus productos y
servicios con el fin de incrementar
las ventas.de diversas areas de
comunicacién, como las redes
sociales, las ventas directas o el
mercadeo digital.

que los productos y servicios lleguen a
los consumidores, desde tiendas en
linea hasta grandes cadenas. Este
aspecto incluye factores como la
accesibilidad, el almacenamiento, la
logistica del transporte o la gestion de
inventarios.

Son los distintos métodos que permiten|




Conclusion

Las estrategias de marketing son esenciales para el crecimiento y posicionamiento de una
empresa en el mercado. La correcta gestion de los elementos clave, como el producto, el
precio, la promocion y la distribucion, permite optimizar el rendimiento y mejorar la
relacién con los consumidores. Implementar estrategias bien estructuradas facilita la
diferenciacion de la competencia y contribuye al éxito empresarial a largo plazo.
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